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Introducere



VIZIUNEA WINMARKT
Suntem centrul orasului.
Suntem cea maiimportanta destinatie de cumparaturi, consolidata de-a lungul timpului.

Vom continua sa ne intarim pozitia, cu certitudinea ca, independent de dezvoltarile viitoare ale pietei, locatiile noastre vor continua
sareprezinte prima optiune pentru retaileri si cumparatori.

MISIUNEA WINMARKT
Misiunea noastra este sa oferim cel mai bun produs din piata, avandin centrul atentiei interesele stakeholderilor nostri.

Obiectivele noastre nu sunt doar niste tinte care trebuie atinse, ci un proces continuu prin care urmarim sa ne desfasuram activitatea
curesponsabilitate, pentru o afacere sustenabila.

De aceea, suntemin mod constant concentrati pe asteptarile stakeholderilor nostri, siin mod special:

* sasatisfacem nevoile cumparatorilor nostri, oferindu-le o diversitate de produse si servicii;

e saoferimcele mai bune conditii pentru partenerii nostri de afaceri;

e sdasiguramun profit stabil si de lunga durata actionarilor nostri;

e saoferimangajatilor nostriun mediu de lucru profesionist siintegru;

e saneimplicaminviata comunitatii locale sisa sustinem interesele acesteia;

e sanedesfasuram activitateainrespect fata de mediulinconjurator, protejandu-l pentru generatiile viitoare.

VALORILE WINMARKT

Capitalul nostru cel mai de pret, sicheia succesului, sunt oamenii nostri.

Pentru ca satisfacerea cumparatorilor nostri depinde de rezultatul eforturilor unite ale echipei noastre, un principiu de baza al companiei
este sa mentinem angajamentul la un nivel ridicat, in paralel cu procesul de sustinere a dezvoltarii continue a competentelor angajatilor
sia pasiunii de a excela.

Piata de retail este foarte competitiva, iar noi suntem hotarati sa performam la nivelul cel maiinalt pentru a ne atinge obiectivele.

Credem cu tarie cd integritatea, onestitatea, respectul sireputatia suntinstrumente vitale pentru o afacere de tip win-win.
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Logo

CAPITOLUL 1



1.1 Constructie logo / 06
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Logo-ul Winmarkt s-a construit avand ca punct de pornire fontul Century Gothic Bold. Sloganul utilizeaza acelasi font, alaturi de fontul Century Gothic Regular pentru cuvantul
"in". Atat logo-ul cat si sloganul sunt scrise doar cu lower-case.
in realizarea logo-ului s-a tinut cont de proportionarea acestuia pentru echilibru estetic. Astfel, X denotd inaltimea logo-ului, echivaland cu fniltimea literelor k, t si i - in

lower-case.

Toate elementele constituente ale logo-ului relationeaza in mod direct cu inaltimea logo-ului, dupa cum este prezentat in imaginea de mai sus. Aceste raporturi trebuie
respectate.



1.2 Spatiu de siguranta / 07
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Pentru o cat mai buna vizibilitate a logo-ului pe orice tip de materiale, fie promotionale sau documente in-house, se impune o distanta minima intre logo si celelalte elemente

care pot apdrea in corelatie cu acesta. Aceasta distanta trebuie sa fie echivalenta cu inaltimea literei w, din logo.



1.3 Dimensiune minima / 08
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Pentru considerente de vizibilitate si lizibilitate se impune ca logo-ul Winmarkt, care include logotip si slogan, sa aiba dimensiunea minima de 5 mm indiferent de materialul pe

care este utilizat.



1.4 Pozitionare / 09
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Alaturi de distanta de siguranta este importanta si pozitionarea logo-ului. Astfel pe materialele in forma portrait, logo-ul va fi amplasat in partea stanga-sus. Pe materialele de
forma patrata, logo-ul va fi pozitionat central, iar pe bannere pozitia va fialiniere la stanga, in toate cazurile respectandu-se si spatiul de siguranta.

Logo-ul nu poate avea dimensi unea mai mica decat 10% din suprafata totala a materialelor publicitare outdoor si indoor.



1.5 Paleta de culori / 10

Rosu Winmarkt C5 M100 Y100 K15

Pantone 485C CO M100 Y100 KO

C0O M50 Y100 KO

Pantone 144C

Pantone 109C C0O M10 Y100 KO

Pantone 106C CO MO Y70 KO

CO0 MO YO K85

Paleta de culori recomandatd pentru o utilizare diversificats si creativa se regdseste mai sus, alaturi de codurile de culoare aferente. ins logo-ul nu va folosi nicio altd culoare
decat rosu Winmarkt sau alb.
Paleta de culori poate fi folosita in diverse combinatii pe materialele de prezentare sau promovare creand o atmosfera vie, un sentiment de stare de bine, de fericire,

seninatate. Culorile fiind alese datorita modului in care sunt percepute.



1.6 Banda cromatica / 11
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Acest element decorativ, ce se consituie intr-o succesiune de “w” in paleta de 6 culori, va fi folosit in comunicarea B2C, avand utilizari in diverse spatii si pe diverse materiale.
Constructia benzii cromatice se realizeaza pornind de la rosul Winmarkt si trecand prin culori calde pana la culoare la galben, Pantone 106C.



1.7 Fonturi / 12

Font principal

Century Gothic Bold
abcdefghijkimopqrstuvxyzABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVXYZ1234567890

Font aditional pentru redactarea documentelor

Calibri Regular
abcdefghijklmopgrstuvxyzABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVXYZ1234567890

Font aditional pentru textele online

Arial Regular
abcdefghijkimopgrstuvxyzABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVXYZ1234567890

Fonturile propuse cuprind o gama diversificatd, fiecare dintre acestea fiind recomandate pentru un anumit tip de utilizare.

Fontul principal Century Gothic Bold este utilizat in logo si este recomandat pentru scrierea headline-urilor sau a elementelor textuale care se doresc accentuate si

pentru utilizarea de baza in cadrul materialelor printate. Pentru redactarea documentelor recomandam fontul Calibri Regular.

Pentru utilizarea in cadrul textelor online, datorita numarului limitat de fonturi acceptate universal, aspectului asemanator cu fontul principal si gradului ridicat de lizibilitate

se va folosi fontul Arial ca si font aditional.



1.8 Utilizari acceptate ale logo-ului / 13
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Varianta a) fond Rosu Winmarkt — atat logo-ul cat si sloganul au culoarea alba
Varianta b) fond Gri Winmarkt —logo Rosu Winmarkt, slogan culoarea alba

Varianta c) fond negru — logo Rosu Winmarkt cu slogan alb



1.9 Utilizari gresite ale logo-ului / 14
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Varianta a) - utilizare gresita a dimensiunii sloganului in raport cu logo-ul.
Varianta b), c) - utilizare gresita a logo-ului prin distorsionare orizontala, respecitv verticala

Varianta d), e), f) - nu este acceptata utilizarea altei culori in logotip, decat Pantone Winmarkt rosu.



Aplicatii

CAPITOLUL 2



2.1 Carti de vizita / 16
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XXX XXXXXXX
marketing manager

25-29 Decebal Blvd., Olympia Tower Building, 101" Floor
District 3, 030964, Bucharest, Romania
telephone +4 021 408 47 00 fax +4 021 408 47 01
mobile 074X XXX XXX e-mail xxx.xxxxxx@winmarkt.ro
website www.winmarkt.ro

www.gruppoigd.it

Alaturi de logotipul Winmarkt, cartile de vizita contin numele, pozitia, adresa locului de muncd, numarul de telefon, fax, adresa de e-mail si adresa website-ului, aliniate la

stanga. Logo-ul este separat de datele de contact printr-o linie de culoare rosie precum in logo.



2.2 Foaie cu antet / 17

Foaia cu antet contine logo-ul pozitionat in partea stanga sus, iar datele winmqui.
de contact: adres3, telefon, e-mail si website se gasesc in partea de jos a shopping in center

paginii sub o linie rosie de demarcatie, in ton cu design-ul cartilor de

vizita.

SCWIN MAGAZIN SRL Tel.: +40 21 408 47 00 Commercial Register no: J40/16328/2007
25-29 Decebal Bivd., Fax: +40 21408 47 01 VAT Reg. no: R022338275

Olympia Tower Building, 9" Floor office@winmarkt.ro IBAN: RO76 WBAN 2511 0000 7850 0053
District 3, 030964, Bucharest, Romania  www.winmarkt.ro INTESA SANPAOLO BANK - AG.4

Registered capital: 113715.30 lei




2.3 PlicDL / 18
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SC WIN MAGALIIN SA

25-29 Decebal Blvd.

Olympia Tower Building, 10th Floor
District 3, 030964, Bucharest, Romania

www.winmarkt.ro

winmarkt
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SC WIN MAGAZIN SA

25-29 Decebal Blvd.,

Olympia Tower Building, 10*Floor
District 3, 030964, Bucharest, Romania

www.winmarkt.ro

Plicurile pot fipersonalizate in doua moduri. Prima varianta, un plic alb, coerent ca si design cu cartile de vizita, datele expeditorului fiind sub o linie rosie care se continua de-a

lungul plicului, iar logo-ul se gaseste in coltul drept sus.

Cea de-a douad varianta este sub forma unui plic alb cu fereastra. Logo-ul se gdseste in partea dreapta sus, datele expeditorului in partea stanga, aliniate cu fereastra unde se

vor gasi datele expeditorului, ca si in exemplul de mai sus.
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SC WIN MAGALIN SRL

25-29 Decebal Blvd.,

Olympia Tower Building, 9N Floor
District 3, 030964, Bucharest, Romania

www.winmarkt.ro

Destinatar

24Plicca / 19

Plicul C4 este alb, cu datele expeditorului in partea dreapta jos, sub logo si banda de culoare rosie. Pe cealalta parte a plicului se gaseste o fereastra prin care vor fi vizibile

datele destinatarului. Design-ul plicului fiind coerent cu cartile de vizita si celelalte materiale, abordand o atitudine corporate.
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SC WIN MAGAZIN SA

2529 Decebal Bivd

Olympia Tower Building, 10 Fioor
District 3, 030964, Bucharest
Romania

telephone +40 21 408 47 00

fax +40 21408 47 01

e-mail office@winmarkt.ro

wwwww inmarkt.ro

Mapele pentru materialele informative Winmarkt vor avea ca si culoare principala Pantone Winmakt rosu, cu logo-ul, de culoare alba, pozitionat central si aliniat la dreapta,

luand in considerare si spatiul de siguranta. Sub logo se regaseste aceeasi linie ca si in designul cartilor de vizita, pastrand astfel consecventa si coerenta intre materialele corporate.
Logo-ul poate fi laminat lucios sau mat.

Interiorul mapei este de asemenea rosu, iar buzunarul, ca un dosar, este alb. Logo-ul este pozitionat pe banda laterala alba a mapei, central, in partea de sus, iar in partea de

jos se regasesc datele de contact, tot in pozitie centrala.



Agenda are un design simplu, curat. Logo-ul
pozitionat in partea dreapta jos, insotit de
este alb si este insotit de o linie putin curba
tot de culoare alba care vine in contrast cu
culoarea rosie a copertei, culoarea
Winmarkt, designul fiind coerent cu celelalte
materiale.

2.6 Agenda / 21
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Bloc Notes-ul, are logo-ul Winmarkt
pozitionat in partea stanga sus, pastrand
spatiul de sigurantd, coperta fiind alba.

winmarkt

shopping in center

2.7 Bloc Notes / 22




2.8 Pixuri / 23
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Pixurile recomandate au fie culoarea alb3, fie culoarea rosie, sau combinatie intre cele douad, personalizarea facandu-se utilizand logo-ul in constrat cu culoarea - fie pe alb, fie pe

culoarea obisnuita.



2.9 Lanyard / 24

Pentru acest tip de material exista doua
variante. Prima variantd este formata din
logotipul Winmarkt, de culoare alba, in
contrast cu lanyard-ul de culoare rosie,

winmar
Winm «

L~
=
] construind un tipar repetitiv. Cea de-a doua
* e . o . 3 . .
o] varianta o reprezinta repetarea logotipului pe
banda alba.
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Dimensiunea recomandata a brosurii este A5 landscape. Coperta exterioara cuprinzand o imagine reprezentativa pentru reteaua de mall-uri Winmarkt, sub care se gaseste o

linie rosie pe care, centrat se gaseste textul: “Winmarkt Shopping Center” si orasul in care se gdseste. Coperta spate contine datele de contact pozitionate in partea stanga,
la acelasi nivel cu o serie de imagini specifice shopping-ului.

infa

MARILS JONESCU
Marketing & PR Manoger

I.+4021 4084718
M, HADTE0042 151 .
eomal: marusionescuBwinmarid o

2.10 Brosura de prezentare / 25




2.11 Sacosa / 26

Personalizarea sacosei se face utilizand logotipul
Winmarkt, de sase ori suprapus folosind pentru fiecare
"winmarkt" un pantone dintre culorile benzii cromatice.
Deasupra acestor elemente se gaseste un suport stilizat.
Sloganul se regaseste pe lateralul sacosei, font de
culoare alba pe fundal rosu.

Toate aceste elemente vizuale fiind centrate pe

suprafata laterald a sacosei, care este de culoare alba.
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2.12 Tricouri / 27
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Exista 3 tipuri de tricouri personalizate Winmarkt. Primul tricou este de culoare rosie, in partea din fatd, jos regasindu-se banda de culoare pe un fundal alb, iar in partea stanga,

pe piept, logotipul alaturi de slogan de culoare alba.
Cel de-al doilea tricou este alb, pe piept in partea stanga fiind logo-ul, iar in partea dreapta jos sacosa stilizata Winmarkt.

Varianta trei de tricou este rosie, iar pe maneca se regaseste logo-ul pe culoarea alba.



2.13 Sapca / 28

La fel ca si tricourile, sepcile vin personalizate in trei variante.
Varianta 1 pe alb, cu logo-ul pe latera. Varianta doi, tot pe culoare alb3a, insa pe lateral in locul logo-ului se regaseste banda cromatica. Varianta trei utilizeaza pe partea

superioard, alba a sepci banda de culoare, iar cozorocul este de culoare rosie.



2.14 Troller / 29

Acest element, parte din echipamentul Winmarkt, va fi personalizat
in partea superioara. In functie de culoarea troller-ului, Logo-ul Winmarkt

poate fi de culoare rosie sau alba.




2.15 Echipament WiniLand / 30

il

Echipamentul este format din tricou alb cu logotipul WiniLand pe piept in partea stanga, banda cromatica reprezentativa pentru Winmarkt in partea de jos a tricoului, precum

n propunerea de mai sus.



2.16 Echipament Gameland / 31

Echipamentul este format din tricou alb cu logotipul Gameland pe piept in partea stanga, banda cromatica reprezentativa pentru Winmarkt in partea de jos a tricoului, precum
in propunerea de mai sus.



People Stopper-ele au exact acest rol, de a-l opri pe
consumator pentru a-i prezenta un produs sau o
ofertd. Alaturi de spatiul pentru prezentare de
dimensiuni 50 X 70 cm, in partea de sus se regaseste
un spatiu destinat utilizarii de catre Winmarkt fie prin
folosirea logo-ului in pozitie centrala, fie prin folosirea
benzii cromatice.

2.17 People Stopper / 32
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2.18 Totem / 33
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Totemurile pot fipersonalizate in trei moduri, in functie de tipul de identitate dorit si mesajul care se doreste transmis. Astfel varianta 1 este un totem de culoare rosie, cu

logo-ul pozitionat central in partea de sus, iar in partea de jos banda de culoare. Aceste doua elemente ultime incadrand logo-urile brand-urilor partenere, care activeaza in

cadrul centrului comercial.
Cel de-al doilea totem utilizeaza banda de culoare atat in partea de jos cat si in partea de sus, incadrand logo-ul Winmarkt si logo-urile brand-urilor partenere.

Totemul al treilea este format din plasa Winmarkt in partea superioara, iar sub acesta se regasesc logo-urile brand-urilor partenere.



Panoul informativ este un totem de culoare

rosie, culoarea Winmarkt. in partea din fats

logo-ul se regdseste centrat in partea de sus.

Sub acesta sunt incadrate pe doua coloane
informatiile cu privire la pozitia magazinelor
sau la etajul la care se regdseste totemul.
Partea din spate are aceeasi culoare, iar in
partea de jos, ca element decorativ se
gaseste banda cromatica pe fundal alb.
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Articole Copii
Kiddy Store
Melitu

Noriel
Premaman
Red Castle
Varuna-S

Carte, Cadouri & Papetarie
Kiddy Store

Melitu

Noriel

Premaman

Red Castle

Varuna-S

Imbracaminte & Incaltaminte
A&A Conception
A&A Vesa

Adam's by Secuiana
Guess

H&M

Irina Schrotter
Kara

Kenvelo

Leonard Collection
Mango

Mari K

Massimo Duf}
New Yorker

Oltre

Orsay

Pada Murre

Pull & Bear

Articole Copii
Kiddy Store
Melitu

Noriel
Premaman
Red Castle
Varuna-S

Carte, Cadouri & Papetarie
Kiddy Store

Melitu

Noriel

Premaman

Red Castle

Varuna-S

Decoratiuni
Ambient Box
Arte-M

Bam Boo
Bohemia (cristal & sticla)
Casa Etno

Etno Art
Harmony House
K Decor
Palmera

Piu Piu

Carte, Cadouri & Papetarie
Kiddy Store
Melitu

2.19 Panou de informare / 34




2.20 Directionale indoor / 35

Food Court

Toaleta

| V|| A |

Aceste elemente au rolul de a facilita orientarea in cadrul centrului comercial, indicand directia punctelor generale de interes, atat prin utilizarea cuvintelor, cat si prin utilizarea
unor simboluri relevante, usor de recunoscut. Textele si simbolurile sunt de culoare alba pe fundal rosu, iar sagetile care indica directia sunt de culoare rosie,

intr-un patrat alb aliniat la dreapta.



2.21 Personalizare spatii vacante / 36
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Pentru evidentierea spatiilor libere care pot fi inchiriate in incinta centrelor comerciale Winmarkt se va folosi tiparul de w-uri, de-a lungul intregului stand liber, alaturi de
logo-ul Winmarkt, pozitionat sub acesta. Pentru standurile deja inchiriate si in proces de amenajare se va folosi acelasi tipar plus logo-ul magazinului ce se va deschide,
pozitionat central peste elementul decorativ.



2.22 Personalizare masina / 37

Prima varianta propusa pentru personalizarea masinilor utilizeaza design-ul corporate propus pentru materialele de identitate, asezat in partea de jos, pe lateral. Logotipul

avand aceeasi pozitie centrala, in jumatatea superioara a portierelor din fata.

Cea de-a doua varianta de personalizare a vehiculele Winmarkt presupune utilizarea banzii cromatice in partea de jos, intre roti, iar logotipul va fi pozitionat central, in

jumatatea superioara a portierelor din fata, respectand distanta de siguranta.



2.23 Directionale outdoor / 38
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Aceste elemente sunt construite cu rol pur informativ. Ele indica directia spre Winmarkt si sunt constituite din logo-ul Winmarkt, sageata directionala, iar deasupra brand-urile
cele mai cunoscute si atractive care se gasesc in Winmarkt-ul local. Partea verso, este formata logo-ul Winmarkt, alaturi de slogan, de culoare alba pe fundal rosu,
incadrat de douad benzi formate dintr-o succesiune de w-uri in culori pe fundal alb.



2.24 Personalizare centru comercial / 39
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Exteriorul cladirii trebuie sa fie reprezentativ, logo-ul sa fie usor vizibil, pozitionat central, deasupra intrarii, in punctul de vizibilitate maxima. Designul, coerent cu intreaga
identitate, fiind format din logo, o banda rosie, pe care pozitionat in contrast, sub logo, sloganul "shopping in center". Logo-ul poate fi pozitionat si in alte zone ale fatadei,

in functie de cea mai buna vizibilitate.



Aplicatii online

CAPITOLUL 3



3.1 Layout PowerPoint / 41
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Layout-ul pentru powerpoint are la baza designul utilizat pentru pachetul de identitate (carti de vizita, foaie cu antet, etc.), facand uz de acesta pentru a creea un tipar care
genereaza contrast si ofera spatiu suficient pentru adaugarea informatiilor.

Pagina de titlu, va contine logo-ul centrat in jumatatea inferioara, iar in partea centrala spatiu pentru inserarea titlului prezentarii si a altor informatii.



3.2 Semnatura electronica / 42

Nume Prenume
Departament
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25-29 Decebal Blvd.

Olympia Tower Building, 9" Floor
District 3, 030964 Bucharest, Romania
Telephone 0244 520 417

Fax 0244 541 918

Mobile 0740 000 000

E-mail mail@winmarkt.ro

www.winmarkt.ro

www.gruppoigd.it

Semnatura electronica va contine numele reprezentantului, departamentul, logo-ul Winmarkt, sub care se gasesc datele de contact ale companiei, adresa website-ului Winmarkt

si a grupului din care face parte Winmarkt. Toate aceste elemente sunt asezate intr-o coloana, aliniata la stanga, ca in exemplul de mai sus.



Newsletter-ul are patru elemente importante.

1. Logo-ul pozitionat in partea dreapta sus, pastrand distanta de siguranta.

2. Imaginea care are latimea newsleter-ului si trebuie sa fie atractiva, relevanta,
mesajului/ofertei care va fi suprapusa.

3. Continutul textual efectiv al newsletter-ului care poate fi impartit pe una sau trei
coloane, in functie de volumul de informatie.

4. Banda cromatica care va incheia continutul newsletter-ului.

Lorem ipsum dolor sit amet

3.3 Newsletter / 43
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aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip ex ea

commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat

nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi. Typi non habent claritatem insitam; est usus legentis in iis qui facit eorum claricus, qui sequitur mutationem consuetudium

lectorum.

Lorem ipsum

aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit
in vulputate velit esse molestie
consequat, vel llum dolore eu feugiat
nulla facilisis at sitam

Lorem ipsum

aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit
in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at sitam;

Lorem ipsum

aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit
in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at sitam;
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Designul acestei pagini se doreste a fi reprezentativ, plin de viata si culoare, placut, usor de retinut, pentru ca interactiunea sociala sa fie una cat mai intensa si memorabila.
Astfel, imaginea de "cover" a paginii de facebook va fi formata din banda cromatica pe un fundal rosu, pantone 484C, iar avatarul va reprezenta logotipul Winmarkt alaturi de
slogan, pe acelasi fundal.

Aceste elemente pot varia si este recomandat ca imaginea sa fie reimprospatata periodic si in moduri cat mai creative.
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Pagina de web trebuie sa fie astfel construitd Tncat sa
faciliteze accesul la informatie, designul sa fie atragator,
iar meniul si interfata sa fie user-friendly.

De aceea, prima pagina va contine informatii esentiale
si de interes general pentru diferite tipuri de utilizatori.

Pozitionarea logo-ului se face Tn partea stanga sus. Sub
acesta se regaseste meniul cu orasele in care exista un
centru comercial Winmarkt - pentru accesibilitate cat
mai rapida.

n partea central, apar trei butoane care directioneazi
utilizatorul spre tipul de informatii care il intereseaza:

corporate, B2B sau customer.

Partea de jos este ocupata de informatii cu privire la

Evenimente Contact Newsletter evenimente, date de contact si abonare la newsletter.

Saptamana Reducen HQ Vinmar
Piar

Cuvantul cheie este accesibilitate, alaturi de un design

atragator si functional care sa ofere o experienta

Trimite s

placuta utilizatorului.







